Rok
akademicki:

Grupa przedmiotow Numer katalogowy:

Nazwa przedmiotu®:

Podstawy marketingu IECTS 2

Ttumaczenie nazwy na jez.
angielski®:

Kierunek studiow™:

Miedzywydziatowe Studium Towaroznawstwa

Koordynator przedmiotu®:

dr Marzena Lemanowicz

Prowadzacy zajecia®:

dr inz. Marzena Lemanowicz, dr Anna Jasiulewicz

Jednostka realizujqca”:

Wydziat Nauk Ekonomicznych, Katedra Polityki Europejskiej, Finanséw Publicznych i Mnarketingu, Zaktad Studiéw
Regionalnych

Wydziat, dla ktérego
przedmiot jest
realizowany®:

Wydziat Nauk o Zywnosci

Status przedmiotu®:

Cykl dydaktyczny™:

a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
pierwszy drugi stacjonarne / niestacjonarne
a) semestr b) Jez. wyktadowy™"
zimowy polski

Zatozenia i cele
przedmiotu®?:

Celem przedmiotu jest:
zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami z zakresu marketingu strategicznego i operacyjnego

Zaprezentowanie roli i miejsca marketingu w przedsigbiorstwie
Przedstawienie kluczowych narzedzi planowania strategicznego i dziatan w zakresie polityki produktu, ceny, dystrybucji i

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

a1) wyktad 15
Formy dydaktyczne, liczba - . .
; a2) ¢wiczenia audytoryjne

godzin®?: ) yionyl 30
a3) éwiczenia laboratoryjne
a4) seminaria
dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne

14),

Metody dydaktyczne™: I\ 174 i interpretacja tekstow zrédiowych indywidualne projekty studenckie T
konsultacje zespotowe projekty studenckie T
inne... inne ...
inne... inne ...

A. wyktady

Peiny opis przedmiotu™®:

Geneza i istota marketingu: ewolucja dziatalnosci rynkowej przedsiebiorstwa; funkcje marketingu w przedsiebiorstwie; ewolucjal
koncepcji marketingowej.System informacji marketingowej w przedsigbiorstwie: rodzaje informacji marketingowej wj
przedsiebiorstwie; metody i organizacja badan marketingowych. Funkcjonowanie pzredsiebiorstwa w otoczeniu rynkowym.
Kompozycja instrumentow marketingowych — marketing mix.

Produkt jako element marketingu: istota i funkcje produktu w marketingu; cykl rynkowego zycia produktu; klasyfikacja produktow;
ksztattowanie struktury asortymentowej produktow; marka jako element polityki produktu; specyfika ustug. Strategie marki
stosowane przez przedsiebiorstwa. Dystrybucja produktow: pojecie i funkcje dystrybucji; kanaty dystrybucji - ich rodzaje i
struktura; przestanki wyboru kanatdéw dystrybucji. Polityka promocji: miejsce promocji w koncepcji marketingu-mix; model
komunikacji marketingowej (promociji); ksztattowanie programu promocyjnego przedsiebiorstwa; instrumenty promocji; reklama i
jej funkcje, promocja sprzedazy (sales promotion), sprzedaz osobista, public relations, marketing bezpos$redni.

B. ¢éwiczenia

Zachowania konsumenta narynku. Modele zachowan.Segmentacja rynku (kryteria,Istota i procedura segmentacji). Kryterial
segmentacji rynku na przyktadzie wybranej firmy. Analiza badan marketingowych na przyktadzie wybranej firm. Konstrukcja
kwestionariusza ankiety. Strategie cenowe na wybranych przyktadach. Analiza cyklu zycia produktu i stosowanych strategii na
przykitadzie wybranego produktu/éw firmy. Strategie reklamowe i ocena reklamy na przyktadzie wybranych firm. Ceny réznych
form reklamy. Ustalanie wielko$ci budzetu promocyjnego i promotion-mix. Spotecznie odpowiedzialna komunikacjal
marketingowa. Miejsce polityki dystrybucji w przedsigbiorstwie.

Wymagania formalne
(przedmioty

wprowadzajgce)™®:




Zalozenia wstepne”:

Efekty ksztatcenia®:
(z kolejnymi numerami, 01,

02, 03 itd.)

01 -zna definicje poje¢ z zakresu przedmiotu

05-odréznia orientacje marketingowe od przedmarketingowych

02-zna zasady tworzenia mixu marketingowego

03 -potrafi uzasadni¢ konieczno$¢ stosowania dziatan

L ol I

04 - potrafi postugiwac sie marketingowymi kategoriami w

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych "01,02,04" |ocena wykonanie zadania projektowego na "02,03,04"
zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w 01.02.03.04
ramach pracy wlasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢ e
i o . Jocena eksperymentéw wykonywanych w przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego
Sposob weryflkaCJllgefektow trakcie zajeé problemu
ksztatcenia:
ocena wystapien i prezentacji w trakcie obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego
o 02,03,04 Y
zajec problemu (aktywnos¢)
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny zaliczenie pisemne czesci wyktadowej 01,02,03,04,06
inne... inne..
okresowe prace pisemne T imienne karty oceny studenta
Forma dokumentacji 103 ol . i ] - vech
osiagnietych efektow ztozone projekty tres¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia % prezentacja multimedialna tres¢ pytan zaliczeniowych z oceng T
ankietowe na wskazany temat inne..
Element oceny Wagaw % |JElement oceny Waga w %
) . . . ocena wykonania zadania projektowego na
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych 25% zdefiniowany temat 10%
praca pisemna przygotowywana w 5%
ramach pracy wtasnej studenta ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zaje¢
Elementy i wagi majace i . . . -
wplyw na ocene ocena eksperymentéw wykonywanych w przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego
i 21) trakcie zajec problemu
koncowa“™:
ocena wystapien i prezentacji w trakcie . obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego
zajet 10% problemu (aktywnos¢)
egzamin pisemny test
egzamin ustny zaliczenie pisemne czesci wyktadowej 50%
inne... inne..
Miejsce realizacji zaje¢22): sala dydaktyczna
Literatura podstawowa i uzupetniajaca®:
a) podstawowa
1. Altkorn J. (red.): Podstawy marketingu, PWE, Krakéw 1995
2. Garbarski L., Rutkowski I, Wrzosek W.: Marketing, Punkt zwrotny nowoczesnej firmy, PWE, Warszawa 2000.
b) uzupetniajgca
3. Pilarczyk B., Mruk H. (red.): Kompendium wiedzy o marketingu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.
4. Lambin J.: Strategiczne zarzgdzanie marketingowe, PWE, Warszawa 2001.
5. Kotler PH.: Marketing, Rebis, Warszawa 2005.
UWAGI*:
Wskazniki ilo§ciowe charakteryzujace modul/przedmiotzs)
Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla liczb dzi 77 0
osiagniecia zaktadanych efektow ksztatcenia™® - na tej podstawie nalezy wypetic pole ECTS?: Iczba godzin
tgczna liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego .
udziatu nauczycieli akademickich: (min 50%) Liczba ECTS 1,8 0




tgczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym,
takich jak zajecia laboratoryjne, projektowe, itp.:

Liczbha ECTS

1,3 0

Nr /symbol

Wymienione w wierszu efekty ksztatcenia:
efektu

Odniesienie do efektéw dla
obszaru ksztatcenia (zatgcznik

2. Opis efektéw ksztatcenia w
zakresie nauk spotecznych)

1|01 -zna definicje poje¢ z zakresu przedmiotu K_W02
2|02-zna zasady tworzenia mixu marketingowego K_W01, K_W02
3|03 -potrafi uzasadni¢ konieczno$¢ stosowania dziatari marketingowych przez wszystkie podmioty operujgce K_U02, K_U03, K_WO01
4|04 - pcl)trafi postugiwac sie marketingowymi kategoriami w opisie zjawisk zwigzanych z konsumentem, K_W02, K_U04

5 05-Iodrc')znia orilent:acje marketingowe od przedmarketingowych K_W02, K_U01
6|01 -

7101 -

8|01 -

Catkowity nakfad czasu pracy - przyporzadkowania ECTS?:

Przyktad z instrukcji

Stacjonarne

Niestacjonarne

Wyktady 15h 30
Cwiczenia laboratoryjne + terenowe 30h + 4h - 34h 15
Udziat w konsultacjach (np. 1/3 wszystkich konsultacji dotycz.: przyg. prac, przyg. sparwozdan itp.) 5h
Obecnos¢ na egzaminie 2h
Dokoriczenie sprawozdan z zadan prowadzonych w trakcie ¢wiczen laboratoryjnych 0,5h x15 - 7,5h
Przygotowanie do kolokwium 2x2h-4h 4
Przygotowanie pracy pisemnej 18h
Przygotowanie do egzaminu 8h 10
Prace projektowe 10h 10
Badania terenowe i ankietowe 5h 8
inne (1) wymagajgce bezposredniego udziatu nauczycieli - podac jakie 3h
inne (2) wymagajgce bezposredniego udziatu nauczycieli - podac jakie 2h
Razem: 93,5h 77
5 ECTS 3 0
W ramach catkowitego naktadu czasu pracy studenta - tgczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych
bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich :
Wyktady 15h 30 0
Cwiczenia laboratoryjne + terenowe 30h + 4h - 34h 15 0
Udziat w konsultacjach (np. 1/3 wszystkich konsultacji dotycz.: przyg. prac, przyg. sparwozdan itp.) 5h 0
Obecnosc na egzaminie 2h 0
inne (1) wymagajgce bezposredniego udziatu nauczycieli - podac jakie 0
inne (2) wymagajgce bezposredniego udziatu nauczycieli - podac jakie 0
Razem: 56 h 45 0
1,8 (2) ECTS 1,8 0
W ramach catkowitego naktadu czasu pracy studenta - fgczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym:
Cwiczenia laboratoryjne + terenowe 30h 15 0
Dokoriczenie sprawozdan z zadan prowadzonych w trakcie ¢wiczen laboratoryjnych 0,5h x15 - 7,5h 0 0
Udziat w konsultacjach (np. 1/3 wszystkich konsultacji dotycz.: przyg. prac, przyg. sparwozdan itp.) 5h 0 0
Badania terenowe i ankietowe 8 0
Prace projektowe 10 0
Razem: 42,5h 33 0
1,4 (1,5) ECTS 1,3 0




